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O Futuro da Busca: como
a IA Generativa esta
redefinindo o caminho atée
O consumidor

Estudo exclusivo da Cadastra com a Similarweb
revela como o uso de IA na descoberta de produtos
esta transformando o e-commerce e o marketing
digital no Brasil.
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Vletodologia
do estudo

A pesquisa utilizou a base de dados
da Similarweb, que combina multiplas
fontes — incluindo medicao direta,
redes de contribuicao, dados publicos
e parcerias — para estimar trafego e
comportamento digital.

O estudo analisou dados de janeiro de
2023 a agosto de 2025, cobrindo 600
sites (100 em cada setor: Al Chatbots,
E-commerce, Travel, Fashion, Beauty
e Pharma) e mais de 12 mil palavras-
chave monitoradas. Os dados foram
coletados em plataformas desktop,
mobile web e aplicativos, abrangendo
métricas de audiéncia, engajamento,
busca paga e organica, social, display

e referrals.

Apods a coleta, as informacoes
passaram por processos de limpeza,
correspondéncia, processamento e
mescla, para eliminar duplicidades e
padronizar as fontes.

Na etapa de modelagem, foram
aplicados métodos de Machine
Learning e calibragem preditiva para
ajustar as estimativas de trafego e
participacao de mercado.

Essa modelagem garante
consisténcia entre diferentes
periodos e industrias, permitindo
comparacoes historicas e
identificacao de tendéncias no
ambiente digital brasileiro e global.
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Busca online:
Uum mercaado em
ressignificacao

O crescimento acelerado da 1A Generativa vem mudando
profundamente o cenario da pesquisa digital no Brasil e no mundo.

O SEO (Search Engine Optimization) conteudo que é referenciado
vem sendo impactado por uma como parte da resposta de um
nova disciplina: o GEO (Generative LLM, ndo apenas por meio do
Engine Optimization). ranqueamento tradicional.

Cada vez mais, € preciso gerar Assim, o uso do GEO depende de
conteudo com base em como ele uma série de novas estratégias
sera utilizado pelas LLMs (Large de otimizacao de sites e paginas,
Language Models) com foco nos ambientes e

features de |IA Generativa.

O GEO prioriza a visibilidade do
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SEQ vs GEO

SEO

Definicao: pratica de melhorar sites e conteudos para alcancar
melhores posicoes nos resultados organicos dos mecanismos
de busca.

Objetivo: aumentar o trafego organico e melhorar a visibilidade
de sites nos SERPs (resultados de busca).

Resultado: melhorar o posicionamento de um site nos
resultados organicos, otimizando conteudo, estrutura e outros
fatores que influenciam o ranqueamento.

GEO

Definicao: conjunto de estratégias para otimizar uma
pagina ou site para as ambientes e features de IA
Generativa (LLM).

Objetivo: aumentar a visibilidade nesses canais, atrair
mais trafego qualificado e fortalecer a autoridade
da marca.

Resultado: maior visibilidade em outputs gerados por
|A, incluindo respostas em destaque e citacao como
fonte confiavel.

Keywords < Prompt

A evolucao de SEO para GEO diminui a
importancia das palavras-chave e torna mais
relevantes as buscas por meio de prompts.
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Essa mudanca de foco trazida pelo
GEO exige que os conteudos novos
e ja existentes sejam desenvolvidos
a partir de uma nova otica: a otica da
visibilidade nos resultados gerados
pelas plataformas de IA, incluindo
respostas em destaque e citacoes
como fonte de qualidade.

A analise quantitativa e qualitativa
do trafego das ferramentas de IA no
Brasil, apresentada pela Cadastra

e Similarweb neste estudo, revela
tendéncias cruciais que solidificam
esta mudanca.

‘A Inteligéncia Artificial tem o potencial
de transformar jornadas em sistemas

adaptativos, capazes de decidir, aprender e

"

criar conteudo em tempo real

Adilson Batista
ClO da Cadastra
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Visitas anuais por setor
Web para desktop e dispositivos moveis, set. a ago. de 2025 vs. Set. a Ago. de 2024, EUA
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‘s similq rweb Fonte: The Evolving World of Search: How to Think About Brand Visibility in This New Era (Palestra). Maria Pashi Similarweb - Principal Solution Architect. Brighton SEO 2025, San Diego.

Reducéao no numero de cliques na pesquisa do Google nos meses seguintes a primeira visita ao ChatGPT
EUA, determinado com base na média de 6 meses, antes da primeira visita

O resultado?

26%

menos
cliques
em quatro
meses 26% menos em links do Google.

-12%

-17%
-20%

Em apenas quatro meses de uso do
ChatGPT, os usuarios passaram a clicar

‘s similq rweb Fonte: The Evolving World of Search: How to Think About Brand Visibility in This New Era (Palestra). Maria Pashi Similarweb - Principal Solution Architect. Brighton SEO 2025, San Diego.
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A Inteligéncia

Artificial no mundo

Mercado de Inteligéncia Artificial
Tamanho, por Solugéo, 2023 - 2033 (US$ Bilhdes)

® Services Software Hardware

390.9
279.2

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Fonte: GrandView Research, Artificial Intelligence Market (2025 - 2033)

Quase

607%

dos consumidores
americanos usaram
|A Generativa

para ajudar em compras online

Fonte: Omnisend, agosto/2025

-‘

GRAND VIEW RESEARCH

3497.3

2031 2032 2033


https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/artificial-intelligence-ai-market

Utilizagdo da |A nas empresas brasileiras
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IA Generativa:
O Nnovo mecanismo
de busca

A adocao de plataformas de IA Em vez disso, tem
Generativa pelos usuarios nao ampliado os métodos de
tem substituido o uso do Google.  busca de informacoes.
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O uso de Google e ChatGPT varia
conforme a intencao, o contexto e a
profundidade da busca.

Em 2025, o Google registrou leve
retracao de 0,88%, com 38.57
bilhoes de visitas, enquanto o
ChatGPT cresceu 71,9%, atingindo
1.97 bilhao de acessos.

Crescimento total de visitas

§ Visitas maio 24 - dezembro 24 Visitas janeiro 25 - agosto 25
J 0.88%
I
google.com chatgpt.com

Fonte: Similarweb. Desktop e mobile web, jan. - ago. 25, Brasil.
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Por que a 1A
Generativa muda
O JOgO da busca
NO e-commerce?

As buscas realizadas a partir de sistemas de |IA Generativa, como

ChatGPT e Perplexity, tém caracteristicas bastante distintas, que
modificam a estratégia de desenvolvimento e indexacao de conteudo:

Consultas mais longas e detalhadas:

As perguntas tornam-se mais extensas (em média, 23 palavras
versus 4 no SEO tradicional) e as sessd0es mais profundas, com mais
de 7 minutos de duracao.

Ha uma transi¢ao de consultas informativas para buscas
pessoais e situacionais, sinalizando um novo paradigma: a Busca
Conversacional Preditiva.

Nesse cenario, 0s usuarios passam a enxergar plataformas como o
ChatGPT como assistentes pessoais altamente contextuais, capazes
de compreender histérico, preferéncias e intencao.

As buscas por meio de |A Generativa se tornam conversas entre o
usuario e as plataformas, a partir de prompts como:

» Quais sao os metodos de pagamento aceitos no Mercado Livre?

» Como funciona o programa de afiliados da Amazon.com.br?

» Como posso vender meu carro na OLX Brasil?

» Quais sao as melhores ofertas de hotéis no Brasil disponiveis no momento?
» Quais sao os melhores restaurantes em Sao Paulo?

» Como posso vender roupas usadas online no Brasil?
12
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Respostas personalizadas Avaliagéo ativa da marca:

e multi-fonte:
A |A interpreta intencoes,

LLMs lembram e respondem forma opinides e determina
com uma sintese quais marcas merecem mais
personalizada de multiplas atencao dos usuarios. Dessa
fontes, apresentando forma, realizam avaliacdes
respostas personalizadas ativas das marcas e aprendem,
segundo o contexto € 0 com o feedback dos usuérios, a

histérico do usuario. otimizar suas respostas.

Compressao da jornada do usuario:

Uma vez que a IA Generativa anunciado em outubro/2025,
filtra opcOes e acelera as etapas permite que 0s usuarios

de descoberta e consideracao comprem diretamente da

de produtos, além disso, o plataforma, sem necessidade de
lancamento do recurso de Instant migrar para o site da marca para
Checkout pelo ChatGPT nos EUA, concluir a transacao.

Aumentar a conversdo com o uso de A €
essencial para transformar a atencao em
rentabilidade e consolidar a presenca das

. e Tiago Dada
marcas neste novo ambiente digital. SEO e CRO Manager

da Cadastra

15
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A visdo completa
dos 1A chatbots

Os dados coletados pela Cadastra e Similarweb mostram que o
ChatGPT tem uma fatia relevante no trafego de |IA chatbots no
Brasil, concentrando 67% do trafego.

Nos ultimos 12 meses, o trafego na ferramenta cresceu 260,7%.

Em 2025, o ChatGPT recebeu em média 252,9 milhoes de
visitas mensais e 24,1 milhoes de visitantes unicos.

Trafeqo das principais plataformas de |A Generativa
(Visitas mensais, em milhdes)

310,67

agosto/2024 agosto/2025

. Chat GPT . Perplexity
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O Brasil € um dos mercados mais Por isso, experimentar e validar
relevantes no cenario mundial de estratégias de GEO torna-se crucial
|A Generativa. O pais, hoje, ocupa a no caso do mercado brasileiro, e as
terceira posicao mundial em trafego empresas locais podem liderar a
para ferramentas de IA, atras apenas inovacgao nesta area.

dos EUA e da india.

Tratego para ferramentas de |A, por pais

15,12%

62,87%

B ReinoUnido [l Indonésia | Outros

. Brasil

' Estados Unidos india
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Como a IA

Generativa direciona
O e-commerce

O uso de ferramentas de GEO muda
a légica da jornada de consumo no
e-commerce. Por isso, € necessario
expandir o portifélio de métricas e

a estratégia de atracao, retencao e
direcionamento de publico nos sites.

No GEO, o foco deixa de estar
concentrado na taxa de cliques
(CTR) e passa a estar na taxa de

referéncia (referrals) e na densidade
de mencoes (a frequéncia com que
o conteudo ou a marca € citada pelo
modelo de LLM).

Isso acontece porque a IA Generativa
funciona, cada vez mais, como um
motor de referéncia de trafego no

e-commerce brasileiro.
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SURFACE

Uma nova o
A b O r\d ag e m Reputagao

Neste contexto de buscas Contetido
Mmais conversacionais, via
interacoes com |A, topicos
familiares ao universo de o Crawlability /

Findability
SEO sao ressignificados, CORE

Dados Estruturados

estabelecendo uma
verdadeira refundacao da
forma como aceleramos Arquitetura Conversacional
0S N0ssos resultados
organicos.

Tecnologia

Legibilidade + Acessibilidade

Valor Macro Contextual
Brand Mentions & Equity

UGC

O proprio Google vem utilizando essa Dados do SE Ranking
caracteristica a seu favor, fazendo com mostram que 43% dos
que as respostas do Gemini sejam as mais resultados gerados via Al
completas possiveis para manter o usuario Overview apontam para o
em seu ecossistema de negocios. proprio Google.

41% dos No YoY, o trafego da ferramenta
consumidores no Brasil cresceu 260,7% em 2025,

recebendo 252,9 milhoes de visitas
nos EUA preferem buscas , o o
mensais e média de 24,1 milhoes de

generativas de IA para .. .
visitantes unicos.

compras online

=W | EMARKETER ¢ similarweb

Keywords com CPC entre USS 2 e USS 5 produzem a maior

taxa de resultados com IA Overview (32%), enquanto as mais
concorridas (+USS 10) produzem taxas menores (~17%)

y :
y SE Ranking
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These o013l

s 2 ChatGPT e Perplexity sdo, hoje, reduto
dos mais jovens. O publico entre 18

willhe\p create a\0go that

e 34 anos responde por quase 60%
dos usuarios do ChatGPT e 58% do
Perplexity, com uma distribuicao
levemente mais masculina em ambas
as plataformas (54,91% e 56,78%,
respectivamente).

Existe uma grande oportunidade de

expansao demografica para as duas
empresas, uma vez que a presenca

ainda é baixa entre os usuarios com
mais de 45 anos.

Do ponto de vista estratégico, o
momento é de buscar mais alcance:

somente 1,04% dos usuarios do
ChatGPT também usam Perplexity,
enquanto 57,79% dos usuarios do
Perplexity usam o ChatGPT.

18



Concentrar as ag¢oes na plataforma
mais popular cobre uma parcela
maior do publico que realiza buscas
e descobre produtos usando

|A Generativa.

Os dados evidenciam uma integracao
natural ao ecossistema digital
brasileiro, uma vez que os usuarios
que fazem busca por IA Generativa
continuam usando o Google.

Cadastra®

¢ similarweb

O ChatGPT se posiciona como
mainstream, com maior diversidade
demografica e presenca feminina,
enquanto o Perplexity € mais usado
em aplicagoes técnicas.

Distribuigdo demogratica das principais
ferramentas de |A Generativa

Participacao
masculina

Participacao
feminina

06,78
24,91

43,22
45,09

235,67

Idade 18-24

Idade 25-34

19,01
18,86

Idade 35-44

12,25
10,61

Idade 45-54

7,84
7,23

ldade 55-64

3,44
3,36

Idade 65+

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25

27,57

33,79
32,38

. perplexity.ai . chatgpt.com

19
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Como o varejo pode
aproveitar essa
oportunidade”?

A influéncia da |A Generativa sobre
0 comportamento de compras dos
consumidores ja e perceptivel.

Os 10 principais sites de e-commerce brasileiros
receberam mais de 6.1 milhoes de visitas a

partir de links do ChatGPT entre janeiro de 2023

e agosto de 2025 — uma demonstracao clara de
que a Inteligéncia Artificial ja vem direcionando
trafego para plataformas transacionais e deve ser
considerada pelas empresas como um canal de
descoberta de produtos.

20
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O trafego direcionado para o Nas préximas paginas, confira
e-commerce a partir de ferramentas 0s principais destaques do

de IA Generativa se concentra em comportamento dos consumidores
categorias especificas, o que indica em buscas por GEO no varejo de
prioridades claras na adocao de beleza, farmacia, moda e viagens.

estratégias de Generative Engine
Optimization (GEO).

Trafeqo de referral do ChatGPT para os 10 principais

sites de e-commerce em volume de trateqgo

1.8M

mercadolivre.com.br

olx.com.br _ 914 .1k
amazon.com.br - 840.9k
magazineluiza.com.br - 8035.5k
shopee.com.br - 634.3k

temu.com - 406.8k
netshoes.com.br . 276.7k
americanas.com.br . 201.8k
casasbahia.com.br . 167.5k
aliexpress.com I 120.0k

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25 - Desktop e Mobile Web, Brasil 2"
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INSIGHTS
PARA O
VAREJO DE
BELEZA

E-commerces de
beleza que pretendam
ganhar relevancia nas

ferramentas de IA
Generativa precisam
estar atentos a

estes pontos:.

» O setor apresenta trafego moderado,
demonstrando ser um mercado menos
concentrado na comparagao com 0s
demais segmentos analisados.

» Os consumidores buscam informacoes
sobre produtos especificos, sobre
a disponibilidade de marcas e suas
politicas de sustentabilidade. Trata-se de
um publico que leva os fatores ESG em
conta e ja é bem informado.

» As consultas revelam interesse tanto na
experiéncia online quanto na localizacao
das lojas fisicas, reforcando a existéncia
de jornadas de compra hibridas.

Trafego de referral do ChatGPT para os 10 principais
sites de beleza em volume de trafego

belezanaweb.com.br
sephora.com.br
natura.com.br
boticario.com.br
avon.com.br
epocacosmeticos.com.br
principiaskin.com
eudora.com.br
fragrantica.com.br

ouiparis.com

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25

DT 92,6k
D s0.0k
D 7.0k
D 53,5k
D 495k
I 407«

I oz6k

I 0.3k

N 9.9k

| 0.0k
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INSIGHTS
PARA O
VAREJO DE
FARMACIA

O e-commerce

de produtos
farmacéuticos possui
caracteristicas
bastante marcantes:

Cadastra® ¢ similarweb

» Os trés e-commerces mais importantes

do setor concentram 70% das visitas
decorrentes da |A Generativa, mostrando
um alto grau de consolidacao do varejo
online de categoria.

O principal uso da IA Generativa

no segmento € para a comparacao
de precos, o que evidencia um
comportamento de pesquisa intensa
antes da decisao de compra.

Outro uso relevante da |A Generativa

é para busca de informacoes sobre
medicamentos, indicando uma atratividade
da categoria a partir de informacoes uteis e
prontamente localizaveis.

Trafego de referral do ChatGPT para os 10 principais
sites de farmacia em volume de trafego

consultaremedios.com.br
drogasil.com.br
drogaraia.com.br
paguemenos.com.br
drogariasaopaulo.com.br
oficialfarma.com.br
panvel.com
ultrafarma.com.br
araujo.com.br

drogariaspacheco.com.br

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25
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I r\_| SIG |—| TS » O lider em referral é o principal

PA RA O marketplace de produtos de segunda
mao do mercado brasileiro, o que indica

VAR EJO DE um alinhamento do publico jovem ao
[\l ODA consumo sustentavel.

O e-commerce de » Ha uma coexisténcia equilibrada

moda conta com entre fast fashion, varejo tradicional e
particularidades que plataformas de revenda de produtos,
O tornam unico para o mostrando que existe espaco para as

GEO — e exigem atencao
especial das marcas:

mais diversas jornadas de consumo.

» Existe uma grande amplitude de
consultas, indo desde tendéncias de
estilo aos programas de fidelidade
e a disponibilidade de produtos nos
e-commerces. A relacao com as
marcas é madura.

Trafego de referral do ChatGPT para os 10 principais
sites de moda em volume de trafego

enjoei.com.br
dafiti.com.br
lojasrenner.com.br
shein.com
riachuelo.com.br
farmrio.com.br
cea.com.br
hering.com.br

arezzo.com.br

zattini.com.br

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25 24



INSIGHTS
PARA O
VAREJO DE
VIAGENS

O varejo de viagens é

um segmento amplo,

que participa de diversos
momentos da vida dos
consumidores. O uso

da IA Generativa como
mecanismo de busca
evidencia essa diversidade:

Cadastra® ¢ similarweb

» Aplicativos de mobilidade urbana
superam hospedagens e voos no volume
de buscas por GEO, refletindo um uso
cotidiano das ferramentas.

» Existe uma distribuicao mais equilibrada
entre as diversas categorias de viagens
(transporte, hospedagem, voos), em um
ecossistema diversificado e maduro.

» As consultas vao da descoberta de
destinos a aspectos operacionais, como
o que fazer em caso de cancelamento,
em um sinal claro do uso da |A
Generativa em toda a jornada.

Trafego de referral do ChatGPT para os 10 principais
sites de viagens em volume de trafego

uber.com
airbnb.com.br
booking.com
latamairlines.com
localiza.com
voeazul.com.br
voegol.com.br
decolar.com
tripadvisor.com.br

99app.com

Fonte: Similarweb, jan/23 a ago/25

25
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GEO para
e-commerce: o que
levar em conta”

Ao otimizar o conteudo de seu e-commerce para
as ferramentas de IA Generativa, esteja atento a
esses aspectos gue podem fazer muita diferenca
no resultado a ser alcancado:

Os consumidores tém feito
consultas sofisticadas sobre
politicas de relacionamento,
sustentabilidade e experiéncia
do cliente. E preciso ir além
das informacoes basicas
sobre produtos.

Em setores com presenca
mais marcante de varejistas
tradicionais, como farmacia
e moda, os consumidores
mostram um grande
interesse na integracao
omnichannel, buscando, por
exemplo, posicao de estoque
dos produtos.
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Ja em setores com maior presenca de empresas nativas digitais,
como viagens, a experiéncia da jornada de consumo exige maxima
fluidez e linearidade informativa - em todas as suas etapas.

O foco transacional de grande A forte presenca do

parte das consultas exige que ChatGPT reforca que existe

o conteudo otimizado para uma janela de oportunidade
GEO seja bem organizado, facil para diversificacao e

de analisar, com significado otimizacao em novas interfaces
consistente e capaz de responder conversacionais.

a perguntas especificas.

"0 conteudo deixou de ser apenas um
complemento. Quando esta bem posicionado
e pensado para responder a duvida do

consumidor, ele impulsiona vendas de forma
natural, sem depender exclusivamente de Tiago Dada

SEO e CRO Manager

midia paga. da Cadastra

27
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GEO na pratica

A Natura criou um servico de busca
inteligente para atender mais de
1 milhao de consultoras.

O sistema permite fazer buscas por produtos a
partir de linguagem natural, enquanto a solucao
anterior so trabalhava com termos exatos.

O novo sistema possibilitou 54 mil pesquisas
gue nao seriam atendidas pelo modelo antigo,
adicionou 205 mil pesquisas de produtos e
garantiu que 99% das pesquisas retornassem
produtos relacionados.

dimento ~ baixe o app bleg f& encontre a natura @ insira seu cep

je estd buscando hoje? Q. Q> favorit F ent ra
perfumaria corpe e banho cabelos ‘ magquiagem rosto casa infantil homens marcas
!
/
L
-
-
L ]

os Andiroba /

icansaco que restaura sua pele e ajuda a aliviar as tensSes do corpo

monte seu ritual anticansaco
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O Walmart desenvolveu o Sparky, um
agente de |A que ajuda os consumidores

a fazer comparacoes de produtos, desenvolver
listas de pedidos e agendar servigos a partir de
entradas de texto, video, imagens e audio.

O sistema esta disponivel no aplicativo da
rede, por meio do botao “Ask Sparky”, e oferece
respostas rapidas e completas a respeito

de produtos, ajudando os clientes a tomar

melhores decisoes de compra.

. Pickup or delivery?

gy Search everything at Walmart online and in store
[ ] Sacramento, 95829 - Sacramento Supe..

Departments .~ Services v Getit Fast Mew Arrivals Halloween Rollbacks & More Dinner Made Easy Toy Shop Pharmac W My Items Only at Walmart Auto Service OnePay Walmart+

Hi, I'm Sparky!

00:52

Sparky makes it easy

OE & RE

Find it fast Weigh your options Get the facts

According to the itermn page, the mixer has 12
optimal speed settings. These range from a
slow stir to a fast beat, allowing you to adjust
based on your recipe,
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O GEO no e-commerce exige atencao especial
a aspectos como:

» Reviews de produtos

» Blogs e outras plataformas baseadas em conteudo
gerado pelo usuario

Videos do produto demonstrando o seu uso
Estruturas de perguntas e respostas (FAQs)

MencoOes de autoridade envolvendo o topico relacionado

vV v Vv Y

Informacodes estruturadas em tabelas para aumentar a
legibilidade e a hierarquizacao de conteudos

Crie conteudo “pensando como a IA”, a partir de
dialogos envolvendo duas pessoas:

P Estruture textos como respostas
P Use frases claras e informativas

P Crie comparativos e glossarios que ajudem a lA a
usar seu conteudo

Listas, tabelas e textos didaticos sao assimilados
mais facilmente pelos LLMs. Evite introducdes vagas
e textos fortemente comerciais.

"Para ter sucesso em GEQ, estruture um
supply chain de conteudo), tratando criacao,
aprovacao e distribuicdo como uma fabrica

integrada, a partir de conceitos definidos, : :
- " Adilson Batista
regras claras e mensuracao constante. CI0 da Cadastra

S



Sobre a

Cadastra

A Cadastra é uma empresa
global especializada em solugoes
tecnologicas aplicadas ao
marketing, combinando expertise
em areas como tecnologia,
inteligéncia artificial, consultoria
e dados para impulsionar o

crescimento de negdcios.

Ha 25 anos no mercado, reune
mais de 900 profissionais e é
reconhecida por sua exceléncia

e inovacao.

A empresa possui um historico
notavel de conquistas em
rankings e premiacoes de grande
relevancia no setor, reforcando
sua posicao de lideranca e
impacto global no mercado.

@ O iIn

Sobre a

) similarweb

A Similarweb é uma plataforma
completa de inteligéncia
competitiva que empodera
empresas com os dados digitais
mais atuais, precisos, confiaveis,
abrangentes e acionaveis para

que possam liderar seu mercado.

Nossas solucdes oferecem
visibilidade 360° do
comportamento do publico na
internet, além de possibilitar
comparacoes diretas entre

sites e setores.

Sao mais de 1 bilhao de websites,
8 milhoes de apps, 5 bilhoes de
termos de busca e 250 milhoes
de SKUs de produtos em sites de
e-commerce. Tudo isso a partir de
190 paises e distribuido em mais
de 210 setores de mercado.

@ © iIn
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